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STRUCTURATION 
• Contexte de création du GIP

• Objectifs et missions du GIP

• Principes de la convention

• Feuille de route 1er semestre

POINT D’ETAPE 
• Actions réalisées

• Quelques chiffres 
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CONSTITUTION
RAPPEL DES GRANDS PRINCIPES
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CONTEXTE

‐ Constitution et fédération d’un territoire autour 
du GIP Cerdon Vallée de l’Ain. 

‐ Quatre acteurs : 
‐ Le Département de l’Ain
‐ La Communauté de Communes Rives de l’Ain Pays du Cerdon
‐ SMAE Chambod‐Merpuis
‐ Aintourisme

‐ Besoin de définir des valeurs et un positionnement pour le territoire 
mais aussi pour chaque site (Musée et SMAE).

‐ Promotion et communication à monter en puissance. 
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POINT D’ETAPE
6 MOIS D’EXISTENCE

2
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OBJECTIF 1
UN POSITIONNEMENT IDENTIFIE 
ET UN NOUVEL UNIVERS GRAPHIQUE 
POUR CHAQUE SITE  
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UNE CAMPAGNE QUI PETILLE 
POUR UNE DESTINATION PETILLANTE
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UN MUSEE QUI VALORISE 
SON SAVOIR‐FAIRE, SON INDUSTRIE
SON EXCELLENCE EN LA MATIERE
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UN SITE POUR LES FAMILLES
RESSOURCE NATURELLE DE BONHEUR
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OBJECTIF 2
ASSEOIR L’IMAGE ET 
LE POSITIONNEMENT
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HARMONISATION 
SUR LES SITES
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OBJECTIF 3
AUGMENTER LA FREQUENTATION 
AMELIORER LA NOTORIETE
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EDITIONS 
ET MUTUALISATION
DES MOYENS



GUIDE 
TOURISTIQUE

6000 
EXEMPLAIRES
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3 VOLETS
100 000 

EXEMPLAIRES
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DISTRIBUTION 

‐ A la billetterie de 
Chambod, des Grottes 
et des Soieries (remise 
en main avec le ticket). 

‐ Hébergeurs de l’Ain, du 
Rhône, du Jura, de la 
Saône‐et‐Loire. 

‐ Campings de 
Léman Chablais

‐ Sites touristiques de 
l’Ain et de Haute‐Savoie 

‐ The Village Villefontaine



GUIDE 
AINTOURISME



3 VOLETS 
CCRAPC
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CARTE 
RANDONNEE
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CARTES PASSION
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LE DIGITAL



UN NOUVEAU 
SITE INTERNET 
TOTALEMENT 

IMMERSIF

www.cerdonvalleedelain.fr

http://www.cerdonvalleedelain.fr/
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UNE STRATEGIE DE CONTENU
BASEE SUR LA CREATION D’ARTICLES
VALORISANT LE TERRITOIRE
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UNE STRATEGIE DE CONTENU
BASEE SUR LA CREATION D’ARTICLES
VALORISANT LE PATRIMOINE ET LA CULTURE
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UNE MONTEE 
EN PUISSANCE 
DES RESEAUX 

SOCIAUX
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DES 
NEWSLETTERS

3045 contacts





L’INTEGRATION AU 
PLAN MOYENNE 

MONTAGNE
D’AINTOURISME –

OUTDOOR 
INTERACTIVE
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La dame blanche • Circuits de randonnée » Ain Outdoor (ain‐outdoor.com)

https://ain-outdoor.com/fr/tour/circuits-de-randonnee/la-dame-blanche/59204784/#dm3d=1&dm3dflight=1&dm=1
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UNE STRATEGIE
DE RELATION PRESSE



CREATION 
DU 1er

DOSSIER DE 
PRESSE 
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CREATION 
DU 1er

DOSSIER DE 
PRESSE 
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PREMIERES 
RETOMBEES
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Cerdon Vallée de l’Ain : et les regards pétillent … – Mode 
homme , lifestyle, culture,beauté, Homactu

https://homactu.com/cerdon-vallee-de-lain-et-les-regards-petillent/


LANCEMENT DU 
GUIDE DU 
ROUTARD 
SUR L’ILE 

CHAMBOD-
MERPUIS



74



75

INSERTIONS MEDIA



ANNONCE 
PRESSE



GUIDE ETE
PROGRES



GUIDE ÉTÉ
VOIX DE L’AIN



GUIDE DU 
ROUTARD



AUTOROUTE 
INFO
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DES PARTENARIATS PORTEURS



EXPO 
PAPILLON

AU PARC DES 
OISEAUX



ONLY LYON
INTEGRATION 

A LA LYON CITY 
CARD
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THE VILLAGE



MUSEE DE LA 
RESISTANCE 
DE NANTUA



GROTTES DU 
CERDON 

ET SYNDICAT 
DES VINS
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MEDIATION ET 
ANIMATIONS



PLAQUETTE 
SENTIER DES 
MAQUISARDS



DES ATELIERS 
ENFANTS



DES 
ENQUETES
POUR LES 
ENFANTS



DES ANIMATIONS 
POUR LES 
FAMILLES

SUR CHAMBOD-
MERPUIS



DES ANIMATIONS 
POUR LES 
FAMILLES

AU MUSEE



NOUVELLE 
BILLETTERIE

AUX SOIERIES ET 
CHAMBOD-MERPUIS
OFFLINE ET ONLINE
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PROFESSIONALISATION
DE LA BILLETTERIE

DE CHAMBOD
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OBJECTIF 5
AUGMENTER LES RECETTES



PREMIERE 
BOUTIQUE 
SUR L’ÎLE 

CHAMBOD-
MERPUIS



CREATION DE 
PRODUITS 
DERIVES
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PREMIERS RESULTATS 
MESURABLES



SITE INTERNET – MAI 2021 VS 2020/2019
UNE AUDIENCE EN HAUSSE

2019 ‐> 2020 : un nombre de page vues équivalent
2020 ‐> 2021 : + 74,68 % de pages vues pour le mois de mai.

+ 189,81 % d’audience entre le mois de mai 2020 et le mois de mai 2021
+ 143,99 % d’audience entre l’audience de 2019 et celle de 2021.
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SITE INTERNET – JUIN 2021
UNE AUDIENCE EN HAUSSE
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Soit une augmentation de + 797 % pour Facebook 
Et + 869 % pour Instagram entre 2020 et 2021

RESEAUX SOCIAUX– MAI 2021 VS 2020/2019
UNE AUDIENCE EN HAUSSE
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RESEAUX SOCIAUX – JUIN 2021
UNE AUDIENCE EN HAUSSE 

Soit une augmentation de 
+ 797 % pour Facebook 

Et + 869 % pour Instagram 
entre 2020 et 2021
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ANNEXES



RESEAUX SOCIAUX 2020
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